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Artistas mas escuchados Canciones mas escuchadas
en México durante 2023 en México durante 2023

Sdlo el dueto “Ella baila sola” de Peso Pluma Un 27% de los escuchas de regional mexicano
tuvo 24 millones de reproducciones. proviene de EU.

Peso Pluma “Ella baila sola” - Eslabon Armado, Peso Pluma

Bad Bunny “El Azul” - Junior H, Peso Pluma

3 Junior H “AMG” - Gabito Baliesteros, Natanael Cano, Peso Pluma

_ Natanael Cano “PCR” - Natanael Cano, Peso Pluma

5 Fuerza Regida “La Bebe - Remix” Peso Pluma, Yng Lucas

7 Grupo Frontera 7 “Que Vuelvas” - Carin Ledn, Grupo Frontera

_ KAROL 6 _ “un x 100to” - Grupo Frontera, Bad Bunny

9 Feid 9 “Ch y la Pizza” - Fuerza Regida, Natanael Cano

Luis R Conriquez “LADY GAGA” - Peso Pluma
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| DRIVERS GENERACIONALES DEL EXITO

La generacién Z es una de las responsables por las cuales la musica mexicana estd rompiendo limites.
Segun datos de Spotify, el 56% de los escuchas de artistas latinoamericanos tienen menos de 30 aiios
a nivel mundial y en México esta cifra aumenta al 60% de los oyentes. El 77% de los streams de musica

mexicana en Spotify son corridos.
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Un elemento que explica el éxito de esta musica entre los centennials es su presencia en TikTok. En 2019,
Natanael Cano, Junior Hy Fuerza Régida contaban con 1.6 millones de escuchas. Para 2023, esta cifra crecié
hasta 54.1 millones, lo que representa una tasa de crecimiento anual del 142%.
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| OPORTUNIDADES ESTRATEGICAS PARA LAS MARCAS

Cada vez mds las marcas se dan cuenta de que recurrir a la musica para comunicar sus mensajes puede aumentar
la memoria en el consumidor objetivo. Las audiencias globales valoran cada vez mds la autenticidad y la integridad
de las marcas, lo que convierte a la musica regional mexicana en una herramienta poderosa para transmitir esos
valores y lograr una conexion y una experiencia memorable al consumidor.

Las empresas no deberian dejar de aprovechar el poder emocional y cultural de la musica regional mexicana para
posicionar sus marcas de manera auténtica y significativa en el mercado global. Puede ser un recurso Util para
muchas marcas de varias categorias, siempre y cuando sean capaces de implementar campafias con
posicionamientos consistentes, algo que requiere de cierto expertise.

Las colaboraciones estratégicas con artistas, influencers y adn otras marcas que representan la esencia de la
musica regional mexicana, pueden amplificar el alcance y la credibilidad de las iniciativas de marketing.

Este auge también ha producido un renovado interés por los festivales de musica en la regién, con cada vez mds
organizadores y marcas. La combinacién de la creciente demanda del mercado, el potencial de nuevos mercados
emergentes y una escena musical diversa hace que la organizacion de festivales de muisica en América Latina sea
una jugada potencialmente estratégica y lucrativa.

Los festivales mds destacados
de Meéxico, como el Corona

Los festivales de musica con |ttt
ma’S recaUdaCién en 2023 significativo en  publico vy

alcance en los ultimos afos.
Recaudacion bruta de los festivales con mas ingresos del

| mundo en 2023, en millones de délares estadounidenses En particular, Tecate Pa’l Norte,
que inicialmente estaba

enfocado en el rock nacional,
Arts Festival = _sufno una  transformacion
importante en 2014,
Hard Summer g= ) 3
Music Festival = : incorporando artistas
internacionales a su cartelera.

Outside Lands Music & g=

Phish: Riviera Maya (#)

Actualmente, es habitual ver
talentos de diversas partes del
mundo como parte central de su
programacion.  Un  andlisis

Tecate Pa'l Norte (2)

Corona Capital Festival (e)

Hurricane Festival @ reciente de Statista sefiala que
> tres de los festivales mds

i ’ q
Lollapalooza Brazil & destacados del pais lideran en

términos de ingresos totales y
boletos vendidos, reflejando su
relevancia en la industria del
entretenimiento.

CMA Music Festival &

Fuente: Pollstar

statista %a
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| CONCLUSIONES

La musica regional mexicana mds que una moda de momento; ya es un movimiento. La musica antes
llamada regional, pasé a ser Internacional, para la alegria de los musicos latinos y los artistas que estdn
dominando la escena y transformando el negocio musical.

Sin duda, posee un poder Unico para conectar con las audiencias a nivel emocional y cultural. Las marcas
que logran resaltary celebrar la autenticidad de estos géneros musicales, en lugar de simplemente usarlos
como una tendencia superficial, son las que logran establecer vinculos duraderos y significativos con los
consumidores.

A pesar de los cambios radicales que se presenten en la industria musical con el advenimiento de Internet,
el streaming y las nuevas tecnologias, el marketing seguird siendo el elemento principal de intermediacion
de los consumos musicales. En este sentido, toma especial relevancia el know how de las agencias de
medios que se especializan en conectar las obras de los artistas con las audiencias adecuadas, para que
tengan el impacto esperado con la inversién mds adecuada.

POBNERTAL

S0 PLUMA , NATANAEL CANC
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Armando Cordoba
Chief Strategy Officer LATAM

Ha estado aprendiendo de la industria del
marketing durante los Ultimos 20 afos, tanto
del lado del cliente como de agencia,
adquiriendo una amplia experiencia liderando
equipos en multiples dreas trabajando en
Kantar como investigador cuantitativo vy
cualitativo, en Mondelez y Danone como
Consumer Insights & Strategy, y en Havas
Media y GroupM como Strategic Planner vy
Director de Servicio al Cliente. Es un entusiasta
de la toma de decisiones basada en data y de
la comprensién del comportamiento de las
personas. Ha trabajado para diversas
industrias, principalmente bienes de consumo
de alta rotacion (FMCG), finanzas, articulos de

lujo y retail.

Hoy es Chief Strategy Officer de Human
Connections Media para Latinoamérica.
Disfruta escuchar historias cautivadoras, asar

a la parrilla y ver deportes.
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Mercedes Van Rompaey

Associate Content Developer

Estratega de Marketing y Comunicaciéon con
mds de 25 afios de experiencia en marcas de
Healthcare y Consumo Masivo. Es Doctora en
Medicina  Veterinaria y  Tecnologia de
alimentos. También es especialista en Salud
Pdblica.

Su obsesién es entender las conexiones entre

los consumidores y las marcas.




es una
agencia de medios independiente,

con oficinas en México, Argentina, Chile,
Peru, Ecuador, Paraguay y EE.UU., experta
en data y en la busqueda permanente del
entendimiento empdtico de la informacién
para llegar a la mejor y mds eficiente
implementacion, brindando asi una
solucién integral a los problemas de
negocios que tienen hoy las marcas,
siempre teniendo en el centro a las
personas y a las audiencias, que es con

quien tenemos que conectar.

Para mayor informacion:

>< hgomez@hcm-global.com
@ www.hcm-global.com

@humanconnectionsmedia
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